
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

都市型シニア向け新コスメブランド開発調査（定性＆定量）活動構成 

 
 

・『都市型シニア向け 

 新コスメブランド』について、定性 

 定量の両面から、都市型シニア女性の 

 実状、ニーズへのフィット感をさぐる 

活動の目的 

 

 

＜定性調査＞ 

・仮説中のブランドのイメージターゲッ 

 ト層(50代全般)への調査として位置 

 付ける 

 

・イメージターゲットとは？ 
・都市在住の生活エンジョイ型高感度 

  シニア女性 

 

・比較的高学歴、高所得で可処分所得が 

 高く、自己ニーズを消費に結びつける 

  ことに敏感 

 

・同世代を引っぱるイメージリーダーの 

  美容マインド、ニーズを仮説ディティ 

  ール構築に役立てる 

 

 

＜定量調査＞ 

・仮説ブランドを支える都市型シニア 

 (50代後半 団塊層) 

 

・常にボリュームマーケットとして市場 

 の注目を浴びた世代であり、この層の 

 一般女性の美容実状、意識傾向把握 

 のための指針として情報収集実施 

定性･定量調査の考え方 

 

＜調査サンプル・調査手法＞              ＜調査項目概要＞※詳細は追って調査票にて 

 定 性 定 量 

ｻﾝﾌﾟﾙ 

 数 

・50代女性  

 10名 

・50代後半女性 

 100名 

条件 

・23区在住 

・生活､ﾌｧｯｼｮﾝ､美容に高額 

 ﾌﾞﾗﾝﾄﾞ取り込み活性の高 

 可処分所得層 

 

・１都３県在住 

手法 
・対面ﾃﾞﾌﾟｽｲﾝﾀﾋﾞｭｰ 

(本人､ｺｽﾒ Photo撮影含む) 

・郵送、留置式 

     ｱﾝｹｰﾄ 

 

 

 

 

調査活動構成案 

 

＜スケジュール＞ 

7/15  8/頭    8/13  8/20   8/末 

 
ﾘｸﾙｰﾄ   

調査設計 

           集計 

 

 

＜活動予算＞        定 性    定 量 

 

・調査企画､設計       7万     5万 

・調査ﾓﾆﾀｰﾘｸﾙｰﾄ       8万     12万 

・実査費一式        32万     37.5万 

 (謝礼､通信費､茶菓､ 

  ｻﾌﾟﾗｲ､ｽﾀｯﾌ費､他） 

・取材個別ﾚﾎﾟｰﾄ作成    28万      ― 

・傾向まとめ        15万      ― 

・集計一式         ―     58万 

・進行管理費        9万     16.8万 

 

   TOTAL       ￥99万   ￥129.3万 

               (消費税別途) 

※調査結果分析、および提言ﾚﾎﾟｰﾄは必要に応じ別途 

活動スケジュール＆予算案 

ﾃﾞﾌﾟｽ実査 

定量実査 

個別 

ﾚﾎﾟｰﾄ 

傾向 

まとめ 

集計 

納品 

結果分析 

・ 

仮説への 

提言ﾚﾎﾟｰﾄ 
(必要に応じ) 

     定 性（10名） 

 

◆ﾌﾟﾛﾌｨｰﾙ  

 ・氏名､年齢､職業 

 ・可処分所得額とｺｽﾒ消費額(月間)  

 

◆ｺｽﾒﾋｽﾄﾘｰ 

 ・ｽｷﾝｹｱ､ﾒｲｸを始めた年頃と購入ﾁｬﾈﾙ 

 ・年代毎の｢ﾏｲﾌﾞｰﾑ｣の変遷と､利用ﾁｬﾈﾙ 

  の変化(特に活性した時期とその後) 

 ・現行のｺｽﾒ購入ﾁｬﾈﾙ 

  ｽｷﾝｹｱ/ﾍﾞｰｽﾒｰｸ/ﾒｲｸ 

 

◆ｺｽﾒﾌﾟﾛﾌｨｰﾙ実状と不満状況 

 ・現在のｺｽﾒﾗｲﾌで重視する要素と理由 

  ｽｷﾝｹｱ    何を､どのように重視し 

  ﾍﾞｰｽﾒｰｸ → ているか､そのきっかけ 

  ﾒｰｸ    や重視する理由は何か 
 

 ・現状のｺｽﾒﾗｲﾌへの不満と状況 

  ｽｷﾝｹｱ    ・自己の状態､ﾃｸﾆｯｸ 

  ﾍﾞｰｽﾒｰｸ  ×・商品力､種類､価格 

  ﾒｰｸ     ・ﾁｬﾈﾙ対応､情報 
 

 ・どんな自分を目指しているか 

 

◆現在のｺｽﾒ情報接点 

 ・美容に対する情報収集結果 

   →信頼する情報窓口と理由 

   →自己年代にとって情報とりや 

    すい窓口と理由 

 

◆仮説検証 

 ・仮説への反応ﾁｪｯｸ 

 

◇Photo撮影 

 ・本人ﾊﾞｽﾄｼｮｯﾄ  ・ｺｽﾒ Photo 

 ・本人全身ｼｮｯﾄ 

 

     定 量（100名） 

 

Ⅰ.ﾌﾟﾛﾌｨｰﾙ 

 ・氏名､年齢､職業 

 ・可処分所得額とｺｽﾒ消費額(月間) 

 

Ⅱ.ｺｽﾒﾗｲﾌ実状 

 ｽｷﾝｹｱ  ・購入ﾁｬﾈﾙ､主購入ﾁｬﾈﾙ 

      ・使用ｱｲﾃﾑ 
 

 ﾍﾞｰｽﾒｰｸ ・購入ﾁｬﾈﾙ､主購入ﾁｬﾈﾙ 

      ・使用ｱｲﾃﾑ 
 

 ﾒｲｸ   ・購入ﾁｬﾈﾙ､主購入ﾁｬﾈﾙ 

      ・使用ｱｲﾃﾑ 

 

Ⅲ.ｺｽﾒ情報 

 情報摂取窓口選択 
 

  女性誌､新聞､ﾃﾚﾋﾞ､ﾗｼﾞｵ､ﾁﾗｼ､通販 

  web､友人･知人､娘､姉妹、他 
 

 主要窓口選択と主要である理由(FA) 

 

Ⅳ.ｺｽﾒﾗｲﾌの実状･不満 

 ①ｽｷﾝｹｱで気になることの有･無 

   →気になることの詳細(FA) 

   →解決ﾆｰｽﾞの有･無と背景 
 

 ②ﾍﾞｰｽﾒｰｸで気になることの有･無 

   →気になることの詳細(FA) 

   →解決ﾆｰｽﾞの有･無と背景 
 

 ③ﾒｲｸで気になることの有･無 

   →気になることの詳細(FA) 

   →解決ﾆｰｽﾞの有･無と背景 
 

 ④今後､重視していきたいことと理由 

  ｽｷﾝｹｱ 

  ﾍﾞｰｽﾒｰｸ  選択と理由(FA) 

  ﾒｲｸ 

株式会社ウィズプランニング 

https://ebisuplan.com/

