
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

＜活動スケジュール＞ 
ex) 

11/頭  Ⅰ.Web 後の補完 

      分析･   Ⅱ.定性検証 

      ﾌﾟﾗﾝﾆﾝｸﾞ 

             ﾓﾆﾀｰﾘｸﾙｰﾄ 

11/15     

 

       11/20 頃   or 

         

        

       11/25 頃 

                 集計 

 

            12/15 頃 

     Ⅲ.分析 

       ﾌﾟﾗﾝﾆﾝｸﾞ   or 

 

 

12/中旬 
 

 or 
 

1/頭 

 

CVS NEW コスメコンセプト 定性検証のご案内   Web 検証結果のﾌﾞﾗｯｼｭｱｯﾌﾟﾁｪｯｸ 

 

・Web 調査により検 

 証、絞り込まれた新ｺﾝﾋﾞﾆｺｽﾒｺﾝｾﾌﾟ

ﾄ 

 について、定性的な調査により 

 ｺﾝｾﾌﾟﾄのﾌﾞﾗｯｼｭｱｯﾌﾟを行います。 
 

・Web 後のｺﾝｾﾌﾟﾄ案のﾌﾟﾗﾝﾅｰによる 

 補強、定性検証にかけることで、 

 より完成度の高いｺﾝｾﾌﾟﾄに作り 

 あげます。 

活動の目的 
 

 

 

 

 

 

1.Web 調査結果の分析              2.絞り込み CP の補完ﾌﾟﾗﾝﾆﾝｸﾞ 

・Web ﾃﾞｰﾀお預かりの上、ﾌﾟﾗﾝ評価結果、   ・Web 結果から絞り込まれた CP 案について、ﾌﾟﾗﾝﾅｰｽﾞによる Web 調査分析結果に基づく 

 の分析、定性調査検証課題の抽出         補完、補強を実施 

                         ex)・評価された要素の更なるﾁｬｰﾑ強化 

                           ・評価につながりにくかった点の CP 上のﾘﾆｭｰｱﾙ、＋αの補完(5～6 案を予定) 

Ⅰ.Ｗｅｂ後ＣＰの補完活動 

 

※GI･郵送の 2 方向でご案内しています。手法についてご検討ください。 

＜ﾓﾆﾀｰ抽出＞            ＜調査項目概要＞ 
 

 GI 郵送法 

A.大学生～ 

 20 代前半 OL 
1G(6 名) 20 名 

B.20 代後半～ 

 30 代前半 OL DINK 
1G(6 名) 20 名 

C.30 代ﾐｾｽ 1G(6 名) 20 名 

D.40 代ﾐｾｽ 1G(6 名) 20 名 

TOTAL 4G(24 名) 80 名 

 

・上記は、CVS でﾒｲｸ、ｽｷﾝｹｱｱｲﾃﾑ 

 (できる限り両方)購入経験者と 

 する(1 年以内) 

 

Ⅱ.補完ＣＰ定性検証 

※詳細は手法決定後お届けします。 

◆ﾌﾟﾛﾌｨｰﾙ  年代/CVS 利用頻度と購入ｶﾃｺﾞﾘｰ 
 

◆ｺｽﾒ    ﾒｲｸ･ｽｷﾝｹｱ購入ﾁｬﾈﾙ 

 ﾌﾟﾛﾌｨｰﾙ    CVS のﾎﾟｼﾞｼｮﾝ(緊急､定着､特定のもの) 
 

◆CVS ｺｽﾒ  CVS 購入の実情/ｺｽﾒ棚の評価 

       CVS ｺｽﾒに望むことと背景 
 

◆仮説    ①ｽｷﾝｹｱ CP 個別評価 

 検証    ②ｽｷﾝｹｱ CP 比較評価 

       ③ﾒｲｸ CP 個別評価 

       ④ﾒｲｸ CP 比較評価 

       ⑤最購入意向品と背景 
 

◆CVS ｺｽﾒ､売り場についての自由意見 

ﾌｧｰｽﾄｲﾝﾌﾟﾚｯｼｮﾝ 

興味のﾎﾟｲﾝﾄ 

購入ﾌｯｸ 

価格の目安と 

購入意向 

 

発言表 

又は 

集計ﾃﾞｰﾀ化 

 

1.調査結果の分析               

・定性調査結果(発言及び FA による評価 

 ﾃﾞｨﾃｨｰﾙ)のﾁｪｯｸ、分析による課題抽出 

 

 

 

2.課題対応ﾌﾟﾗﾝﾆﾝｸﾞ 

・最終的な CP 立案にむけたﾌﾟﾗﾝﾆﾝｸﾞﾜｰｸ 

 ex)・検証案の統合化や絞り込み 

   ・消費者ﾆｰｽﾞ対応による魅力度 

    ｱｯﾌﾟ etc. 

Ⅲ.ＣＰブラッシュアップ 

ex)CVS ｺｽﾒの課題 

  個別 CP の課題  ﾀｰｹﾞｯﾄ課題 

ＣＶＳコスメ最終ご提案 

GI 
郵送 

調査 

集計ﾃﾞｰﾀ 

発言表 

ﾌﾞﾗｯｼｭｱｯﾌﾟ案 

最終ご提案 

※調査手法により進行ｽｹｼﾞｭｰﾙ 

 が異なります。 

 ご了承ください。 

＜活動予算案＞ 
                      GI の場合(4G)   郵送法の場合(80 名) 
 

・活動企画、構成費               5 万        5 万 

・Ⅰ.Web 後の CP 補完(分析)(ﾌﾟﾗﾝﾆﾝｸﾞ)      18 万        18 万  

・定性調査一式(GI or 郵送)          108.4 万      118.7 万  

・ｺﾝｾﾌﾟﾄﾌﾞﾗｯｼｭｱｯﾌﾟ(定性分析、ﾌﾟﾗﾝﾆﾝｸﾞ)     45 万        50 万 
 

          TOTAL          \176.4 万      \191.7 万 (消費税別途) 

備考 
・定性調査費一式内訳として 

 ﾓﾆﾀｰｺﾝﾀｸﾄ、ﾘｸﾙｰﾄ、調査設計、通信費、 

 ｻﾌﾟﾗｲ費(会場費、司会･速記ｽﾀｯﾌ費、 

 飲食費）、発言表、又はﾃﾞｰﾀ集計費が 

 含まれます。( )内は GI のみ 

活動構成案 

株式会社ウィズプランニング 

https://ebisuplan.com/

