
バラエティショ ップチャネル向けコスメブランドの考え方

+vsn11±、それぞれ個性の全（違うnit 1,r同士が→同IL集まることにより、より魅力的にそれぞれの魅力樟制しつつ、競存しあって
いる。それぞれの力 （t 1,r力 、 商品特性・・など）の均衝が

“

消費者の日
”

から見て保てていることが川
。

の魅力にもつながっている。
大別すると以下のように分類で針。

①多少高くても商品力の高い7
＇

りド、好ーゲの高いγ7＇／ドがあり、固定客を捉えている。 どちらかというと対汁了～川？までを揃えるト仰
？イ＇／ 7'17
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7' 7＇／ドが多いH・H ・ex. リ汁？？イ、NOV、カツウ？、ケサ7＇／ハ
。

すりなど
②どこでも扱いのある7' 7＇／ドだが、VSIこ欠かせない7刈カ＇／jイストの定番7· 7＇／ド…···ex. v1· 日Y、刈イリyなど
③vsならではのメイク7•,7'7
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？工fィの押さえとして雑貨感覚のリ－1,." t1" JvJJ...i"""ex. :\'t＇／メイク、ハ. tYェ、ミ了、t村、レI:° 7ス、エリサ
..

I\ .. J..など
⑤前回調査以降の注目γ7＇／ドH ・ ···ex. 新しいが記事にも多々登場し定着しつつある工11-1!、J--1!ーの制度品VISE などの扱い、

vs 自らが育成しているずりド……カy丁目Jv、7· 7イヘ
..
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lレ、などの？イセ＇／J..7" 7＇／ド3スメ
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とひとことで言っても、店舗の品捕えには大差がある。例えば、JAi、雑貨中心（a・f 1
1｝う 例えば輸入71 11Y31葉子までの

品捕え(1:-7' jf) II ・H・というようにである。消費者の利用討作
、

（気構え、目的、期待感、併買意識など）も店によって異なることを
念頭においてお（ことが大切。

①3スメ中心の店は高校生が主力ター ゲけになりやすい
②あれこれと試すことのできるテスター充実でStudyによし！ ＂・H・でもメ ーカ』側から見ると他7· 7＇／ドとの比較検討は常にされているということ
③店舗発の情報誌や雑誌P.RJ ートで見る新製品は、メディ7ミリスで注目しやすい……ex. ,ifイサザ

’

Zなど
④大胆な色物や使いこなしに不安のあるものは、安価なもの……と割り切っている（特に州レ）
⑤vs店頭では「何か見つかるかもJとう期待感「ちょっと試してみよう」という7ミi-J..''.i ＇／ 卜性があり衝動買いしやすい

NEWなものを試したいという意欲もわきやすい
⑥特定の7· 7＇／ドにロイヤリれがない限り、7·· 7＇／ドは控え的な存在。 「00(7

”

りド）の××(7イfA）がよい」という情報は、事前のStudylこ
よるところであり、店頭では目新しさ、色、価格などが重視される。

A. 

ブランドそのものに人気がある

ロイヤリティの高いブランド

B. 

V S店頭のイメー ジに合う

個性的なブランド文は感度が

期待できるブランド

C. 

ナチュラルスタイルの

アンチブランド派の人でも

抵抗なく取り込めるブランド

D. 

ブランドそのものから具体的な

コスメとしてのコンセプトが

イメ ー ジできるブランド
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