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• IGの I dent it yを明確にするための施策

案 件

音響メ ーカータイアップによる
恒例コンサートの開催

常設断l膿
周須j家をネットワ ークしている

イ回也見メ ーカータイアップによる
エステサロンの常設

寝具メ ーカータイアップによる
リラクゼーションルームの完備

オリジナルク
＠
ッズの展開

オーナ家庭の協力による
人材（求人）システム
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－東芝が毎年スポンサードしている八ヶ岳コンサートの

ように、音響メ ーカ一、 レコード会社等とタイアップ

し、 IG独自の音楽イベントを毎夏恒伊H七して行う。

－屋外彫刻やオブジェなどを勝由内に設をする。各エリ

アのテーマ毎に作品を合わせる。 “彫刻の森美積融
” 

のような、芸術と自然との融合を IG独自 で目指す。

・ スポーツ後の肌の手入れは欠かせないもの。また、 日
常は多忙で、 つい手入れをおこたってしまうという女
性のための、 エステサロン。 IG のカジュアル

リゾートのイメ ー ヅにふさわしいイ凶荏品メ ーカー

の協力を得る。 

「リラクゼーションJをテー マにしたスペースを設置
。 リラクゼーションや眠りに関

す
るシュミレーション

スペース。展示物などもあり、雨天時には小イベント
カ〈行える。

•Tシャツ、 シュ ーズなど、 リゾート地での必需アイテ
ムを販売する。 e x. ケン ・ ドーンなどの海外の有名
イラストレータ 一、デザイナーと契約し、 ハイセンス
なIGのオリジナルプランド（スキーショップジ

ロ・ーのようなイメ ージ）をB脱する。

・オ ーナー家庭やリゾートクラブ会員のネットワ ークを
活用して、 スポーツ、 プレイのオ ーガナイザ ーや繁忙
期のアルバイトスタッフの募集を行う。オーナー家庭
の子女が IGスタッフだと、宿泊者も従業 員とい

う感覚がなくなり、親しみがわく。

←元のページに戻る

株式会社ウィズプランニング

https://ebisuplan.com
https://ebisuplan.com/promotion1_hansoku.html#resort
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・ヤングアダルト層における、会員制リゾート商品B続の方向

性抽出。

・グルー プリゾート活性化層における、 リゾート消費の実状把

握。

・ビヅネス高感厨習による、今後のリゾートの方向性蹄L
（アンテナとして活用）

・投資型会員制リゾートのシステム厚野弘

．虫I Gのプライマリ―ターゲット
払鳴島義、解決施策抽出のための、デー タベース活用。

・シニアライフ Ce x. 長期滞在など）を想定したリゾートラ
イフのニーズ托聾塁。

・老後とリゾート接点からみた、新たな会員制リゾートの、方
向世抽出。

・今後の I Gのターゲットとして、どのように位置づける
かが課題。 




