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「基本のだし」の価値を受け入れられる消費者、「基本のだし」の良さを伝えることに喜びを感じる消費者、を発掘・育成し“価値を伝える活動”の

側方支援を行います。  *過去に行ったメニュー開発サポート等の活動も視野に入れる 

    

 内政して行っている企画活動（内政）のサポートは「ワークショップ形式」または「スタッフの一員として活動すること」が可能です。 
  

 

 

 

  リアルユーザーに近いモニターを選抜し、今後の戦略(商品育成)に役立てるために有効な“お客様心理“と“実態”の把握に努めます 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

株式会社ウィズプランニング 

にほんの食卓を創る「基本のだし」育成のための活動について 

第一弾として導入接点の検証から今後の方向性を考えます 企画活動の一環として、消費者から情報収集を行いながら進める活動 

＊パネルは情報提供者として、自らの選択マインドを自己分析しアウトプットできるモニターとします。 

 

 

 

 

モニターによるモニタリング

検証活動＆HUT 

(自由記入式による情報収集) 

 

打合

せ提

案 

 

✿「にほんの食卓」を実践している  
*対象者の年齢は参考程度だがベテランミセスの参加は必須 

ex.だしへのこだわり、食材へのこだわり、食器へのこだわり 

 献立へのこだわり、調理法やメニューへのこだわり 

（このメニューは”基本だし“が必要と語れる） 
 

✿広告・ECサイトチェック・HUTにおいて当該品をハンドリングできる 

 

例えば 

■スケジュール 約 1ヶ月 

■予算 

・商品ハンドリング・活動計画       10万 

・情報収集準備                 

・企画スタッフ評価活動       40万 

・モニター情報収集費 

・検証結果に基づく方向性提案レポート   
 

       合   計         50万円(税別) 

 

・ 
          
            計                   

65～75万円 

活動ステップ＆予算案 

✿日常の食卓、和食の楽しみ方の HINT 

✿消費者目線で魅力度アップとなる要素の抽出 

✿消費者マインド（購買／消費）の仮説 
 ＊背景をつけていきます 

✿広告や ECサイトにおいて競争力アップとなる要素の抽出 

 

 

広告チェック 

＋ 

ＥＣサイト 

情報収集) 

 

商品との接点 

 

▲かつおと昆布

の合わせだし 

 

▲焼きあごと焼き 

煮干の合わせだし 

*選抜モニターを蓄積して”プロジェクトモニター“として活用できます 

https://ebisuplan.com/company.html

